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Perfil

Profesional
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Soy una persona activa, creatlva y con una curlosidad
constante por aprender vy  evolucionar  Disfruto
colaborando  con  equipos y  clientes  diversos,
porque cada experiencia aporta una nueva forma de
mirar v de crear. Ademés, creo que las mejores ideas

nacen del intercambio y la observacién del entorno.

M1 formo de pensor oo NN suclo ver

conexiones donde otros no las ven. Esa visién diferente,

afrontar cada proyecto con entusiasmo, empatia y

comproriso ofrecion Solicanes rigiadles  eeevas
Tengo s oron Capacidad pare Captar 1 asicls o o

marca y entender lo que mi cliente realm

adapténdome con facilidad a la ident

sin perder mi propio estilo.
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Profesional del marketing vy la comunicacién

con més de quince afios de experiencia en el

desarrollo de estrategias e marca,  diseio

He trabajado en sectores muy
diversos, aportando una visién global que
combina creatividad, anélisis y orientacién
a resultados de wventa. Cuento con una soé-
lida trayectorla en la planificacién de
acciones de marketing la gestién de
campafias de publicidad digital, y la creacién de
contenidos gréficos y audiovisuales adaptados a
cada accién. Ademés, poseo experiencia en la or-
ganizacién de eventos corporativos y sociales, el
disefio de stands y la coordinacién de proyectos

de comunicacién.

Actualmente desarrollo mi actividad profesional desde—ofreciendo soluciones integrales de

marketing, diseflo y eventos para empresas que buscan reforzar su presencla de marca y conectar mejor

con sus clientes.




Habilidades

Desde muy pequeria sofiaba con ser organi-
zadora de eventos deportivos, especialmente
de aquellos relacionados con los deportes de
deslizamiento, una de mis grandes pasiones.
Més adelante, me atraia la idea de trabajar como

copy o creativa en una agencia de publicidad.

Cuando llegb el momento de elegir mi
camino académico, descubri que tanto la
publicidad como los eventos eran solo una parte
de un dmbito mucho més amplio y apasionante.
Estudié  Gestibn ~ Comercial y Marketing
en ESIC, donde aprendi con entusiasmo a
desenvolverme dentro de ese universo. Al
incorporarme al mercado laboral comprendi
que necesitaba herramientas para dar forma a
las 1deas que queria proponer, asi que cursé un
méster en Marketing y Multimedia, donde me

formé en disefio gréfico, web y video, entre otras.

Con la llegada de las redes sociales v el
entorno digital de Google, continué forméndome a
través de cursos profesionales especializados,
més breves pero muy précticos. bste recorrido,
juntoconmisexperienciaslaborales, hadadocomo
resultado un perfil versétil y completo, capaz de
unir la estrategls, la creatividad y la ejecucién.
Con el tiempo he entendido que aportar ideas
y ayudar a que una organizacién crezca no era

casualidad, sinoel reflejode una guténticavocacién
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» Lstrategla y planificacién de marketing

*  Gestién de redes sociales y generacién de leads.

» Camparias publicitarias en Google Ads, Meta Ads y
LinkedIn Ads.

»  Analitica web y optimizacién SEQ

» Copywriting y redaccién de contenidos corporativos.

» Disetio gréfico (cualquier formato)

»  Diserio web.

»  [dicién de video.

» Identidad corporativa y branding

» Disero de stands y material promocional
» Packaging y comunicacién visual

» Totografia y retoque digital

»  Adobe Creative Cloud:
(Photoshop, Illustrator, InDesign, Premiere, After
Effects).

»  Google Workspace, Microsoft Office.

s WordPress (plugins), PrestaShop.

s ActiveCampaign, MaillChimp, MailRelay.

»  Navision, entornos PC y Mac.

»  Organizacién de eventos empresariales y sociales.
» Diserio y decoracién de espacios.
»  Coordinacién con proveedores y colaboradores:

»  Gestién integral de la comunicacién del evento.

» Inglés

»  TFrancés


https://estudioalia.es/wp-content/uploads/2025/11/CV_Alicia_Miguel2025.pdf

Proyectos

® Carniceria Jose Antonio Garcia

o FlEco delos Libres
o zInterVIVE
» REC Videovigilancia

&

¢ Sin Residuo

¢ Grandes Vinos y Vifiedos

¢ Encuentro de creaciones

LEYENDA
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Gréfico Web Video Redes 3log  Estrategia Eventos




Establecimiento tradicional situado en Cuarte de Huerva que

cuenta con obrador artesano de embutidos y preparados de carne.

» Planificacién de contenido para redes:
Facebook - Instagram - TikTok

» Desarrollo de contenido.

» (Carteleria.

» [ inkTree como alternativa web.

carniceriajoseantoniogarcia
Y7 gubhcationtt 220 feguidiens WS faguiion

Carniceria José Antonio Garcia
Contamos con Las mejores cames y embutidos de

ﬂ,& SCHIAMUSSARIEN I SEQIRUMAN ¥ 3 ML LGUAN 1L DIGRS
tedo el territorio Espaiiol.

una amplia gama de product:

s— Baamgs Camm Gamm [LF

Unete a camnlcerlajoseantonlogarcla en Linktree

Cookle Preferences = Report » Privacy



https://www.instagram.com/carniceriajoseantoniogarcia/
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Asociacién empresarial de la zona de la Ribera del rio Huerva [Zaragoza)

»  Creacién de perfiles sociales:

Asociacidn Corredor del Huerva Empresarial

Facebook - Instagram
» Desarrollo y planificacién de contenido para redes.
»  Cestion del blog

»  Redisefio de la web.

Elaboracion de propuestas de promocién y plan de comunicacién.

4 Lntrega de premios del | Concursa
Y de Tapas del Dorrador del Huerva

) £5% primer certamen ha cumplion s cojeto
o il 12 Postelor s ¥ deamizar s

Entrega de premios del 1 Concurso de Tapas del Corredor del
Huerva
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PODCAST



https://huervaempresarial.es/
https://www.instagram.com/ache_huervaempresarial/
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Editorial que ademés de libros, publica tma revista cultural anal con el mismo

nombre en papel

B8
»  Redisefio de la imagen corporativa. - i ) -.
» Rediserio de la Web.8 : LI B R Es %

» Configuracién de la tienda online

El desarrollo de la web se ha hecho en Wordpress y para la tienda, se ha configurado Easy Digital Down-
loads, teniendo en cuenta que en un futuro ademés de productos en papel, se podrian poner a la venta

productos digitales.

Ademés, se ha llevado a cabo una labor de asesoria en cuanto a la gestién de los pedidos online. Principal-
mente sobre la gestién de los envios a través de Packlink También se han reducido costes de alojamiento

web.

EL ECO DE LOS LIiBRES Revstas  Galerin  Lbras  Actualided  Podoast  Tiemda

EL ECO DE LOS LIBRES

COMPRAR

L4 -
Nimeros Anteriores
| § N —————————3
:ELE_QO DE LOS LIiBRES ELEQQDEI.OSLiBRES; [EL ECO DE LOS LiBRES | 'EL ECO DE LOS LiBRES |

El Eco de los Libres


https://elecodeloslibres.org/

Septiembre 2025
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Proyecto social de gestién de alquileres intergeneracionales para
Y 8 q 3 p
jévenes, profesionales sujetos a movilidad laboral y personas
mayores.

................................................................................................................................................ '
» Diserio web [adaptado a cualquier dispositivo] zlnterVIVE

»  Revisién v ajustes de texto SEO on Page. Comviee; comoota; pompmite
Y 4] 3

» Maquetacién del blog

zlnterVIVE

Convive, conecta, comparte

l

Quienes somos Como tunciona la convivencia  lalleres Interge neracionales Unete Colabora Bioa de Convivencs

Convive, conecta, comparte

La convivencia intergeneracional es una manera de crear hogares mas
humanos en Zaragoza y en zonas rurales. bn zinterVIVE acompanamos a
personas mayores, jovenes y profesionales desplazados para que
aencuentran la convivencia que mejor <& adapte a sus vidas.

Descubre como funciona

Beneficios de la convivencia intergeneracional

A | @ | &

Seguridad y Confianza Mutua Beneficio Compartido
Acom pa flamiento Vinculos intergenaacionales basados en el Compafifa para quien ofrece y vivienda
Entrevistas, seguimiento y soporie 2477 respeto, asaquBia pars quien USCA U hogar

pokivs para asegurarl que le damos la mejor experdenda en nuesba web, 3§ contindas uvsando este siio, asumiremos que estds de scuerde con elle, | RCEpISE No Politica de privacidad

zInter VIVE web



https://zintervive.es/

PEC Vilmoigilone
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Empresa de Videovigilancia situada en Pamplona, Navarra que cuenta

con un sistema de video patentado para las cabinas de ascensores.

REC

» Desarrollo imagen corporativa.
Videovigilancia

»  Cartelerfa y rotulacién vehiculo.
»  Desarrollo web.

»  Planificacién y gestién del blog y de los perfiles sociales.

REC

Vidwarigauris

JULIO 2026
Présamamente
ler EVENTO
CORPORATIVO

Protege lo que mbs quieres con REC Videovigilancia

. X &

Patente Sin Mantenimiento
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wtoitoinmont Sollactomn,

Empresa de software SaaS especializada en televisién interactiva para
el sector hospitality.

@ ZAFIRO

by Entertainment Solutions

-
» Estrategla de comunicacién en redes. Especialmente en LinkedIn 0
» Programacién y gestién de contenido para blog y redes sociales.
»  Grabacién y edicién de video [YouTube]
* Rediserio de presentaciones de producto.

» Creacién de nueva iconografia de producto.

» Disefio y contratacién de stand TIS 2022 [Sevilla).

Soluciones Moédulos

C h.‘nnr!r_'I:,E

Iconografia
GAMA
PRODUCTOS

|
| Disefio de Stand
TIS 20
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22 Proyecto de emprendimiento. Una tienda online de productos sin

pléstico y blog de divulgacién zero waste.

siNresiduo
»  Cestidn de proveedores lastico & -
»  Desarrollo web
» Imagen corporativa
» Atencién al chente
»  Cestidn de pedidos online
» Creacién de perfiles sociales y generacién de contenido.

»  Venta fisica en mercados artesanales.

Surgid como una alternativa a mi puesto de trabajo en CoolPack que ademaés, era un reflejo de un
estilo de vida que adquiri a nivel personal La busqueda de proveedores fue exhaustiva, acudiendo a
ferias especializadas, buscando unas caracteristicas muy concretas con una inversién inicial
reducida.

La plataforma web escogida fue el tdndem Wordpress - Woocommerce debido al tamatio de car-
tera de productos. Llevé a cabo la seleccién de la plantilla y la configuracién completa adaptando

el disefio a la imagen corporativa. Para el desarrollo del contenido del blog eramos dos personas en

colaboracién.

Dado que es un sector cuyos mérgenes son muy
limitados y se requiere una estrategla de compra
a volumen para poder mejorarlos, no fue posible

continuar con este bonito proyecto.

“Una retirada no es una derrota. A veces
confundimos retroceder con fracasar,
cuando en realidad nos permite ver las

COSas CON PETSPECLLVA y ENCONLIar NUevas
formas de hacer las cosas.”
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Empresa que disefia y ofrece mochilas que combinen funcionalhdad,
estilo y durabilidad, adapténdose a las necesidades de estudiantes,
profesionales y viajeros activos. Destaca sobre todo en material escolar.

» Lstrategla v planificacién del plan de marketing anual

»  Adaptacién y creacién del catélogo CoolPack Spain [ES v PT]

»  Coordinacién rediserio de la pdgina web.

»  (estidn de redes sociales [calendario mensual de colaboraciones

con microinfluencers] y blog

Decisién Estratégica
» Diserio y contratacién de stand para la feria de Interaift [2 edicio-
Creamos un
" Acceso a Profesionales 1 - -

que pudieran acceder a todo

nes por ano, superficie de 100m2]

» Asistencla al departamento comercial [iPads actualizados, diserio y

o | | L el material pr
contratacién de materiales promocionales para distribuidores] realizar ped

. consultar stocks y referencias.
000 , 5

Ademés de facilitar el acceso
CoolPacla Q a a sus facturas y a sus datos

MOCHILAS - MOCHLASCOMRUEDAS -  ACCESORIOS -  KUKUXUMUSUBYCOOLPACK DEPORTE . LIEAURBANA -  OUTLET .  BLOG personales cc direccién
de envio.

Contenido en redes sociales:

elemplo de gamificacién.
jemp g

Disefio de Stand 100 m?2

Muestra de Intergift.
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Es una bodega espatiola ubicada en Carifiena, Zaragoza. Naci6 de la
unién de cooperativas para mejorar la calidad de los vinos de la regién,
trabajando con més de 700 viticultores y méas de 4500 hectéreas de

vifiedo para elaborar vinos que combinan tradicién e innovacién.

Diserio Community Gestiéon de
(Créfico Manager Enoturismo
» Disefio de etiquetas frontales » Planificacién de contenido. » Visitas a la bodega en
para nuevos vinos como Beso  #  Desarrollo de contenido. ES|EN |ER.
de Vino Frissante o El Circo » Atencién al cliente » Labor comercial para traer
Crianza. » Promociones web. a grupos a la bodega.
» Ldiciones especiales. »  Newsletter mensual » (Calendario de 12 eventos
» Redisefio de etiquetas relacionados con el vino,
frontales de vinos que ya UNO POr Mes.
llevan un tiempo en el »  Objetivo comercial logrado

mercado. dos afios consecutivos.


https://www.youtube.com/watch?v=GI7ACA3NBVc&list=PLFi_NSmzWujUWUIUUvgP_t1y5ZTAAK9j7
https://www.youtube.com/watch?v=EzrdPVoBCio
https://www.youtube.com/watch?v=GI7ACA3NBVc&list=PLFi_NSmzWujUWUIUUvgP_t1y5ZTAAK9j7
https://www.youtube.com/watch?v=EzrdPVoBCio

2013-14 - Asociacién Generacién Esponténea

Creacién de un festival multicultural donde se unian actuaciones en
diversos puntos de la ciudad de Jaca, una exposicién de arte fija y un
mercadillo artesanal en la zona de la Catedral Todo de forma simultdnea

con una duracién de casl cuatro dias.

» Creacién del blog v de la pagina de Facebook. SE LLEVARC
» Cartel de la segunda edicién (el primero se escogié por DOS EDICIONES
votacién popular).

» Diserio de camisetas para la organizacién.

» Organizacién del festival.

Hace casi un afo que el peeble de Jaca v mds de 80 artistas repitieron experiencia hackndo que
elarte tosara [a calle dorante catro dias. Misiea, teatro, artesania, poesia, eseuitora, pintura, magia,
fotografia, todo aquel con algo que expresar tuvo su hueeo en actuaciones. en el mercadilio o en fa
wxposieion que se realiz en o Casing,

Eate ano quiremos volvar a disfrotar de lo que sabdis haedr Ot anlwamos a participar on al..

1l Encuentro de

CREACIONES
Jaca 2014

La dea es que todos somos artistas, asl que toda exprasin personal es bienvenida, S| ballay, cantas,
hates macramé, burbujas de fabén, easitas de palillos. sl te qusta algo porque of v quieres compartilo,
partieipa en a exposieitn®, en las astuacionas /o en el mareadillo que, en primeipio, se realizarin en
dazadl 10,12, 19 y 14 do septiembre de 2014.

iAnimate y muestra lo que sabes hacer!
“flivgar da exporishin | mimers da o

‘ 2015

IVENCUENTRO o
DE CREACIONES
DEL 10 AL 13 DE SEPTIEMBRE - JACA

Contacta e informate:

Beatriz: 679 082 650
Alicia: 606 2180 19
Susana: 650 517 300

— s
L - @ todoesartejaca@gmail.com
] . W ! Mwmmmrmlnm wordpress.com
facebook.com/encuentrodecreaciones
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Mi primer proyecto de emprendimiento. Un bar situado en
Jaca, provincia de Huesca, también conocido como la "Perla
del Pirineo”

»  Gestidn integral del negocio.

» Diseno carteleria.

» Organizacién de eventos: conclertos, exposiciones, en- BAR ZARAUZ
cuentros de poesia, flestas tematicas, quiz en inglés..

» Comunicacién en redes.

=¥ N=¥-\=]e

15 DE DICIEMBRE
A LAS 20:15

EN DIRECTO...

SARAND 24
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Propuesta y creacién de una mascota corporativa a partir de un
disefio ya existente de un simpético toro. Al tener esa relacién tan
estrecha con los pariuelos de flesta (uno de los productos estrella
del catélogo), resultd ser una forma de restar seriedad a la imagen

de empresa y vincularla con lo que més le representa, la flesta

popular.

................................................................................................................................................ Antolma Mone 3
»  Transformacién del toro en vaca RO TE BT
» Creacién del blog en tres 1diomas (ESE ER, ENG) PRACTICAREDES
* Reorganizacién y redisefio de algunas secciones de la web. 2012

»  Coordinacién de la elaboracién de la mascota real.

_\{llE

Creacién de un concurso de fotografia en b con Antolina que consistia en recorrer las princi-

pales fiestas de las ciudades del norte de Espafia y sur de Francia animando a la gente a sacarse
fotos con la vaca v mediante votacidn publica escogimos a la persona ganadora.
Yy p ot p 3

Este proyecto tuvo clerto impacto y nos convocaron a la mesa redonda para PYMES en

PRACTICAREDES 2012 como caso de éxito.


https://serotoninafilms.es/portfolio/video-resumen-congreso/ 

COJEROEE-

Propuesta y creacién de un ciclo de jornadas técnicas sobre
temas de actualidad dirigido a empresarios de la provincia de
Huesca.

En esta primera jornada, el ponente principal fue Ramén Ta-

mames, economista y politico espafiol y Luis Martin, socio de t C

Roca Junyent.
................................................................................................................................................ Tebas Coiduros

» Imagen del evento y material adicional
» Creacién de la primera web (actualmente se ha rehecho)

» Organizacién integral del evento.

Dado que este evento se llevd a cabo en una época en la que las
redes soclales todavia estaban en una fase muy inicial, la difusién
se dio a través de canales de comunicacidén convencionales.

Este evento se ha
seguido realizando

hasta el atio 2014.

Aled

W



http://www.huescactiva.es/asp/huescaactiva.asp

Hagamos que lo siguiente

sea auN mejor



